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RESOLUCION QUE SE FORMULA EN LOS TERMINOS DEL ARTICULO 1 FRACCION IV Y
PENOLTIMO PARRAFO, 13 FRACCION I, DE LA LEY DE ADQUISICIONES Y
ENAJENACIONES DEL GOBIERNO DEL ESTADO DE JALISCO, ARTICULO 8 FRACCION V
INCISO A) DEL MANUAL DE POLITICAS Y LINEAMIENTOS PARA LAS ADQUISICIONES Y
ENAJENACIONES DE LA COMISION ESTATAL DEL AGUA DE JALISCO, PARA CONTRATAR
BAJO LA MODALIDAD DE ADJUDICACION DIRECTA LOS SERVICIOS CONSISTENTES EN
"ESTUDIO DE MERCADO U OPINION PUBLICA DE LA ZONA METROPOLITANA DE
GUADALAJARA, JALISCO, DE LA CAMPANA DENOMINADA “PRESA EL ZAPOTILLO, DILE Si
AL FUTURO,” CON LA EMPRESA CONSULTORIA ESTRATEGICA EN MERCADOTECNIA, S.A.
DE C.V.”

1. ANTECEDENTES Y RAZONES QUE JUSTIFICAN. LA ADJUDICACION DEL
CONTRATO:

Con la finalidad de poder canacer el impacto que tuvo en la sociedad tapatia la campana mediatica
denominada “Presa el Zapotillo, Die si al futura”, es necesario llevar a cabo |a contratacion directa de
los servicios gue oferta la empresa Consultoria Estratégica en Mercadotecnia, .5.A. de C.V., para la
realizacion del estudio de mercado correspondiente v con ello poder evaluar la efectividad de la
campafia en comento o que ayudard en un momento dado a orientar en cuanto al rumbo o linea que
debera sequirse respecto a la difusion de la misma informacion, lo gue pretende alcanzarse mediante
el plan de trabajo siguiente:

Objetivoe General:
Identificar la postura gue tiene los habitantes de la Zona Metropolitana de Guadalajara ante el tema
de la presa el Zapdtilla.

QObjetivos Especificos:

1. Identificar el grado de conocimiento gue tiene las persanas sobre los proyectos de agua vy
represas de CEA Jalisco.

2. Identificar el conocimiento que la gente tiene del proyecto de la Presa el Zapotillo, y sobre si
existe algun conflicto o no relacionado.

3. Conocer los beneficios del proyecto que la gente identifica.

4. Conacer las desventajas del provecto que la gente identifica.

5. Indagar la postura general que la gente ha tomado ante el proyecto.

Metodologia:

Dada |a cobertura del proyecto, se propone la realizacion de un estudio cuantitativo probabilistico,
estratificado por segmentos demograficos y controlado por cuotas. £l metodo de levantamiento de
informacién sera a través de encuestas cara a cara, en puntos de afluencia. Se deberan seleccicnar
suficientes puntos de dispersion para no realizar mas de 20 {veinte) encuestas por punto.

Sujeto de Estudio: )
Individuos hombres y mujeres mayores de 18 anos, habitantes de la ciudad de Guadalajara y su Area
Metropolitana. El 50% por ciento deberd haber escuchado Ia radio en los ditimos tres meses, y el 50
% no.
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De acuerdo a lo anterior v en atencién al oficio nomero DCI/102/2011, signado por la Directora de
Comunicacion Institucional, Jessica Gonzdiez Alcala, dirigido al Gerente de Servicios Generales,
Francisco Javier Kono de Ia Ceda, solicitdndole la contratacion directa de la empresa Consultoria
Estratégica en Mercadotecnia, S.A. de C.V., la cual llevard a cabo la realizacién del estudic de
mercado u estudio de Opinidn Pablica correspondiente a fa campafia denominada “Presa El Zapatillo,
Dile si al Futuro” toda vez que la empresa antes citada se encuentra debidamente certificada con 150
9001:2008, 1o que aporta una mayor confiabilidad en cuanto a la veracidad de los resuitados que se
pretenden obtener con la confianza de gue con dicha caracteristica representa ser una empresa seria
¥ con experiencia que garantizara los estudios del tipo requerides, por lo que con fundamento en lo
establecido en los articulos 1 fraccidn 1V, 13 fraccidn I, de la Ley de Adquisiciones y Enajenaciones
del Gobierno del Estado de Jalisco, asi como del articulo 8 fraccion V incise a), del Manual de Politicas
y lineamientos para las adquisiciones y Enajenaciones de la Comision Estatal de! Agua de Jalisco, se
determing llevar a cabo el procedimiento de adjudicacidn directa respecto a la adquisicion con &l
caracter de especial de los servicios antes indicados.

IL. PLAZO DE EJECUCION DE LOS TRABAJOS
El plazo de ejecucion para los servicios consistentes en: “ESTUDIO DE MERCADO U OPINION
PUBLICA DE LA ZONA METROPOLITANA DE GUADALAJARA, JALISCO, PARA LA
EVALUACION DE LA CAMPANA DENOMINADA “PRESA EL ZAPOTILLO, DILE si AL
FUTURO.” Sera de 03 (tres) semanas a partir de la aprobacion por parte de “LA CEA” de las
herramientas de levantamiento y de I3 firma del contrato correspondiente. .

III. IMPORTE DE LOS TRABAJOD.
Una ver evaluados y conclizdos &l precio de las actividades a realizar, el importe de los trabajos
motive de la presente resolucién es de $87,614.80 {ochenta y siete mil seiscientos catorce
pesaos, 807100, moneda nacional) Impuesto al Valor Agregado Incluido.

IV. ORIGEN DE LOS RECURSOS
Para cubrir las erogaciones que se derivan de los trabajos objeto de |a presente resolucidn se cuenta
coh recursos del programa Gaste Corriente 2011, nimero de cuentah

V. FUNDAMENTACION
El dia 01 de marzo de 2007, el suscrite fui nombrado por la Junta de Gobiernc de esta Comision
Estatal del Aqua de Jalisco como Director General, de conformidad con 1o dispuesto por fa fraccidn 11
del articule 25 de la Ley del Agua para el Estado de Jalisco y sus Municipios, y quien tiene el caracter
de apoderada general para pleitos y cobranzas y para actos de administracion, en los términes de ia
fraccién 1 del articulo 35 de la Ley del Agua para el Estado de Jalisco v sus Municipios y 31 de su
Reglamento,

Por lo que en atencion a lo establecido en los articules 01 fraccion IV y pentltimo parrafo, 13 fraccion
I, de la Ley de Adquisiciones y Enajenaciones dei Estado de Jalisco, v articulos 8 fraccidn V inciso a)
del Manual de Politicas v Lineamientos para las Adguisiciones y Enajenaciones de la Comisidn Estatal
del Agua de Jalisco, gue a la letra dice:

ARTICULD 1 FRACCION IV Y PENULTIMO PARRAFO DE LA LEY DE ADQUISICIONES Y
ENAJENACIONES DEL ESTADO DE JALISCO.
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La presente fev 8s de orden piblite e interds social v tene por olfeto regudar fas acoones de
rOGRATMACION, Presupdestacion, gasto  Slecucion  consenvacion, mantenimients y controd e 3
operaciones rélativas a bienes o recencion de senvicios que Neven a cabo las secretarias, dependencias
v organismos auxilares y paraestatales defl poder epecutive ael estado coma consecyencia de;

I Adguisicion de tvenes muebles e inmaebles;
I Enafenacion de fenes muaehies;
i Arrendarniento de wenes muebies e inmiebies;

P’ Contratacion de sendoas, v
v, Mapejo de almacenss.

taos drganos de Gobiermo de los orgamsmos parsestatales deberdn emitir, de conformudad a este
ovdensimiento. Las politicas, bases v Hneamiontos para 13 contralacion de sus Adquisiciones o recepoion
de servicio, tomandoe en cuenta I3 natwalesa, fines v metas de s propios organismos, pudiends,
cuands lo craan conveniente saficitar el apoyo de (3 administracion cenfral”

ARTICULO 13 FRACCION I DE LA LEY DE ADQUISICIONES Y ENAJENACIONES DEL
GOBIERNO DEL ESTADO.

"Las adguisiciones, arrendarmentos ¥ comtratacdn de servicias por adivdicacion divecta podran efectuarse en los
sigilerntes (3sos:

I- Cuando se regufera de un bien con caracteristicas propias. previd Justificacion por parfe de qiien fo
sohcite: ™

VI. CONCLUSIONES
1.- Que la Comision Estatal del Agua de Jalisco celebrara el contrato para la ejecucion de |os trabajos
denominados: *ESTUDIQ DE MERCADOC U OPINION PUBLICA DE LA ZONA METROPOLITANA
DE GUADALAJARA, JALISCO, P;@.Rﬁ LA EVALUACION DE LA CAMPANA DENOMINADA
“PRESA EL ZAPOTILLO, DILE SI AL FUTUROD.” Con la empresa Consultoria Estratégica en
Mercadotecnia, 5.A. de C.V., de acuerdo a los motives y fundamentos anfes sefalados.

2.- Notifiquese a la empresa denominada Co ultcma Estratégica en Mercadotecnia, S.A. de C.V., a
traves de su representante legal, para que ac da a las oficinas de la Comisién Estatal del Agua de
Jallsco ubicadas en la Avenida Frandia No.[1726) de la colonia Moderna, zuadalajara, Jalisco, con la

Guadalajara, Jali de septiembre de 2011.
"2011. Afo d Panamericanos an Jalisco®
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Dlre&‘{g;a da Comynicacidn Institizncnal.
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